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FUNDACAO UNIVERSIDADE DEBRASILIA - FUB
CENTRO DE PRODUCAO CULTURAL E EDUCATIVA-CPCE

Memo: 66/2014/CPCE.
Brasilia, 27 junho de 2014.
Do: CPCE
Para: Vice-Reitora— VRT.
Assunto: Resolugdes da VTR 11/2013 e 14/2013

Magnifica Senhora Vice-Reitora,

Em resposta ao UnBDoc: 19765 / 2014, encaminho relatorio final que estabelece proposta
de uma Politica de Comunicac¢do Integrada para a Universidade de Brasilia. Com o intuito
de ndo prorrogar mais o processo de confecgdo deste documento, o grupo optou por encaminhar
este, contemplando apenas as areas diretamente envolvidas com a Comunica¢ido da UnB (Secom.
TV e Rédio). deixando para uma segunda etapa a possibilidade de jun¢do de outros setores da
Universidade como Editora, CIC, FCI efc.

Sugerimos que o documento seja analisado pela PJU para verificar a legalidade da
proposta e seguirem com os encaminhamentos possiveis.

Atenciosamente,

Campus Universitario Darey Ribeiro ICC NORTE; BL C; MODULO 22: SL 578 Distrrito Federal - BRASIL Fone
(061) 33073343
CGC: 00.038.174/0001-43 E-MAIL: cpce@unb.br HOMEPAGE: www.cpce.unb.br
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O texto abaixo € uma proposta elaborada por parte dos membros do Grupo de
Trabalho (Resolugdo da Vice-Reitoria n° 11/2013) - representantes do CPCE/UnBTV,
Secom, Radio UnB e professores da Faculdade de Comunicagao.

Fundagao Universidade de Brasilia

Resolugao n® 004/2013

Estabelece a Politica de Comunicagao Integrada da Universidade de Brasilia

O CONSELHO UNIVERSITARIO DA UNIVERSIDADE DE BRASILIA, no uso de suas
atribuigdes legais,

CONSIDERANDO a necessidade integrar as unidades de comunicacéo da UnB com os
propdsitos de evitar a dispersdo de recursos humanos e materiais e colaborar para

uniformizar valores e conceitos, permitindo consolidar a imagem da instituicdo perante

seus publicos interno e externo;

CONSIDERANDO a necessidade de articular as agdes de comunicagéo visando a uma

atuacdo organica, baseada no estabelecimento de metas, objetivos, direcionamento

estratégico, transparéncia, eficiéncia, efetividade e agilidade:

CONSIDERANDO a necessidade de adequar-se as diretrizes da Lei n° 11.652 de

07.04.2008, que regula os servigos de radiodifusdo publica no ambito administragéo
federal.

RESOLVE:

Art. 1° — Instituir a Politica Comunicagao Integrada da Universidade de Brasilia (UnB).

Art. 2° — Criar 6rgdo complementar com autonomia financeira nos termos do Estatuto
da UnB, capitulo V, artigos 40 a 44, denominado de Superintendéncia de Comunicacéo
responsavel pelo planejamento e execugao desta politica, além de integrar, coordenar

e gerir a Diretoria de Midia Impressa e Digital, Diretoria da Radio UnB e Diretoria da
UnBTV.



CAPITULO | — DA POLITICA COMUNICAGCAO INTEGRADA DA UNIVERSIDADE DE
BRASILIA

Art. 3° — Na UnB, a comunicagdo é entendida como estratégica e transversal as agoes
e atividades académicas, tendo como objetivo atender aos principios e diretrizes da
instituicdo, em particular o compromisso com a sociedade, a indissociabilidade de

ensino, pesquisa e extensao, o livre acesso ao conhecimento € a promogaoc de valores
democraticos e de cidadania.

Art. 4° — As acBes de comunicagdo da Universidade junto aos seus publicos externo e

interno devem ser norteadas pelos seguintes principios:

a) compromisso com a veracidade das informagoes, o zelo pela imagem da UnB, o

apartidarismo, o respeito a diversidade de pensamento e a economicidade;

b) adocdo de critérios de noticiabilidade na pratica jornalistica, privilegiando o
interesse publico, a disseminagdo do conhecimento, a transparéncia das agoes

e investimentos no setor publico;

c) dialogo com os profissionais e veiculos de comunicagéo de forma que seja dada
transparéncia aos atos da administracdo e da comunidade universitaria, assim
como a producéao do conhecimento cientifico e tecnolégico produzido no ambito

da Universidade;

d) sustentabilidade nas agoes e campanhas de comunicagéo e marketing, devendo
ser evitado o desperdicio de recursos naturais quando possivel e devendo

também a inovagéo nortear a busca por solugdes que contribuam para esse fim;

e) adogdo de estratégias e ferramentas tecnoldgicas que garantam processos
transparentes, ageis e objetivos de comunicagdo, privilegiando o registro de

todas as acdes e garantindo a memoria da comunicagéao institucional.

Art. 5° — Os veiculos de radiodifusdo e meios e suportes de disseminagao de produgao
audiovisual mantidos pela instituicdo — Radio e TV — devem pautar-se pelos conceitos e
diretrizes desta politica e, em especial, pelos principios da radiodifusao publica
instituidos pela Lei n° 11.652/2008 no tocante a promogao do acesso a informagao por

meio da pluralidade de fontes de produgéo e distribuicdo do conteudo; a producao e
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constituicdo de programacdo com finalidades educativas, artisticas, culturais, cientificas
e informativas; -a promogado da cultura nacional, estimulo & producgdo regional e 2
producdo independente; ao respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da
familia; a ndo discriminagao religiosa, politico partidaria, filosofica, étnica, de género ou
de opgéo sexual; e a participagao da sociedade civil no controle da aplicacéo dos
principios do sistema publico de radiodifusao, respeitando-se a pluralidade da
sociedade brasileira.

CAPITULO Il - DA SUPERINTEDENCIA DE COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE
DE BRASILIA

Art. 6° — A Superintendéncia de Comunicagao da UnB, 6rgdo complementar, instituido

por este ato, & vinculado a Reitoria da Universidade de Brasilia e tem por finalidade:

a) coordenar, supervisionar e gerir as agées das unidades de comunicagao com o
proposito de dar coeréncia e unidade a identidade institucional por meio dos
diferentes veiculos e suportes utilizados pela UnB, além de integrar atividades e

equipes profissionais e otimizar esforgos e recursos;

b) garantir condicdes para a efetiva divulgagdo as agdes da UnB, resultantes de
atividades académicas de pesquisa e extensdo sob os mais variados formatos e

linguagens, para publicos diversos, com qualidade tecnica e com ética;

c) executar a politica de comunicagao da UnB estabelecida neste ato por meio da

acao de suas unidades e do Conselho Consultivo.

Art. 7° — Na execucao de suas finalidades, a Superintendéncia de Comunicagao da

UnB devera:

a) supervisionar e executar a Politica de Comunicagao, considerando o carater
aberto, publico, educativo e cultural dos veiculos de comunicacgdo geridos pela

Superintendéncia;

b) apoiar técnica e administrativamente as unidades de comunicagao na execugao

de suas atividades;
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aprovar a estrutura de cargos e de pessoal, a politica de remuneracao e de

concessao de bolsas de estagio de cada unidade;

intermediar a celebragao de convénios, acordos, ajustes, contratos e outros
instrumentos juridicos, com pessoas fisicas ou juridicas, de direito publico ou
privado, nacionais ou estrangeiras, com organismos financeiros publicos ou
privados de apoio e fomento, com o objetivo de obter recursos para financiar as

atividades das divisbes;

conceder bolsas de estudo, pesquisa e extensdo universitaria, em nivel de

graduacéo e de pos-graduacado, para o desenvolvimento de projetos e atividades

vinculadas com as suas finalidades;

elaborar plano de atividades e orgcamento anual em comum acordo com as

unidades de comunicacgdo e submeté-lo a aprovacao do Conselho Consultivo;

garantir a destinacdo de recursos no orgamento geral da UnB para as agbes das

unidades do orgao, conforme plano de atividades anual aprovado pelo Conselho

Consultivo;

zelar para que as unidades de comunicagdo estejam funcionando em locais

apropriados no exercicio de suas atividades;

fazer gestdes junto aos conselhos superiores da UnB quanto as demandas da
Superintendéncia no sentido de obter estrutura e condigoes de trabalho, levando

em conta a integragao fisica;

intermediar a producdo, a compra e a permuta de programas de audio e video

educativos, cientificos, culturais, artisticos e jornalisticos;

apropriar-se dos meios de comunicacdo para agregar valor aos processos

educacionais;

promover atividades de capacitagdo continua da equipe gestora do 6rg&o, assim

como das equipes técnicas de suas unidades de comunicacgao;

escolher, em comum acordo com a Reitoria, os dirigentes das unidades de

comunicagdo, considerando a vinculagdo ao quadro de funcionarios da



¥+

Universidade, curriculo profissional, disponibilidade para se dedicar a tarefa de

gestor em tempo integral.

elaborar projeto de regimento interno a ser submetido & apreciacdo do Conselho
Consultivo;

realizar estudos, pesquisas e analises definidos pelo Conselho Consultivo:
implementar outras atividades relacionadas com suas finalidades.

manter gestdoes junto a Ouvidoria da UnB de forma a dar respostas &s

demandas pertinentes;

prover as condigcbes necessarias para o funcionamento articulado entre as

diretorias desta Superintendéncia.

Art. 8° — As receitas da Superintendéncia de Comunicacéo serdo compostas por:

a)

b)

f)

dotag&@o orgamentaria da Universidade de Brasilia;

recursos oriundos de convénios, contratos e acordos com 6rgéos ou entidades

de governo ou instituicoes privadas com a finalidade de custear projetos de

interesse da Superintendéncia;

receitas de contratos de produgdo e comercializacdo de bens, produtos e

servigos ofertados pela Superintendéncia;
receitas oriundas de apoio cultural;

receitas de doacgoes, contribuigbes, fundos de pesquisa e auxilios oriundos da
Uni&o, Estados, Distrito Federal ou Municipios, além de instituicdes publicas ou

privadas, nacionais ou estrangeiras para a execugao de suas finalidades;

recebimento de royalties, licenciamento e direitos autorais de produtos;

g) outras rendas eventuais.

Art. 9° — A administracéo da Superintendéncia de Comunicagdo da UnB tera a seguinte

estrutura organizacional:
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Superintendente
Conselhol Consultivo
Conselho Diretor
Secretaria Administrative
Assessoria de Projetos
Diretoria de Midia Impressa e Digital
Diretoria da UnBTV

Diretoria da Radio UnB

Art. 10° — Cabe ao Superintendente:

a)

b)

administrar as atividades descritas nos Arts. 6° e 7° deste ato;

manter e preservar o patriménio da instituigao, constituido de acervos impresso,
audiovisual e digital produzidos em seu ambito de atuacao, proporcionando o
acesso publico;

convocar e presidir o Conselho Consultivo;

zelar pela ordem e pela eficiéncia dos trabalhos;

articular e integrar as unidades de comunicacao;

exercer atividades de fiscalizagdo no ambiente da Superintendéncia;

cumprir e fazer cumprir o regimento da Superintendéncia e as disposi¢coes

estatutarias e regimentais aplicaveis;

cumprir e fazer cumprir as instrugbes e as determinagbes aprovadas pelo

Conselho Consultivo;

apresentar ao Reitor relatorio anual das atividades da Superintendéncia;
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j) assumir outras responsabilidades previstas no regimento internc do 6rgao.

Art. 11° — O Conselho Consultive tem a misséo de supervisionar as atividades da

Superintendéncia de Comunicagdo da UnB. No exercicio de sua missdo tem como

atribuicdes:
a) avaliar plano anual de atividades;
b) avaliar relatorio anual de prestagdo de contas;

c) pronunciar-se scbre a linha editorial e as estratégias da Superintendéncia, bem

como sobre seus programas, projetos, produtos e servicos prestados por meio
das divisbes do 6rgéo;

d) aprovar as prioridades e metas a serem observadas na execucdo de suas
finalidades;

e) aprovar o regimento interno do 6rgéo.

Paragrafo anico — Cabera ao Conselho Consultivo estabelecer seu regimento interno

de funcionamento, periodicidade de reunides e forma de convocagao.

Art. 12° — S30 integrantes do Conselho Consultivo:

a) um representante da unidade de ensino diretamente ligadas ao setor -

Faculdade de Comunicacgao;
b) um representante do Gabinete do Reitor;

c) um representante de cada Diretoria da Superintendéncia — Diretoria de Midia

Impressa e Digital, Diretoria da UnBTV e Diretoria da Radio UnB;

d) e o superintendente da Superintendéncia de Comunicagao que o presidira.
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Art. 13° — Cabe aos diretores das unidades que fazem parte da Superintendéncia de

Comunicacgao:

a)

d)

executar plano de agbes anual definido em comum acordo com a

Superintendéncia, conforme diretrizes da politica de comunicagéo prevista neste

ato;

produzir, veicular e distribuir produtos de comunicacdo conforme diretrizes na

politica de comunicagao prevista neste ato;

estabelecer meios e técnicas para realizar o controle de qualidade de seus

produtos e servicos;

gerir recursos humanos, técnicos, financeiros e patrimoniais com eficiéncia,

qualidade, agilidade, correcéo e ética;
otimizar esforgos e recursos na execucgao de suas atividades;

elaborar plano de desenvolvimento estratégico em consonéncia com a politica

de comunicagao e submeté-lo a aprovacgao da Superintendéncia;

elaborar projetos de produtos, servigos ou agdes que possibilitem captagao de

recursos por meio de convénios e contratos;

produzir e disponibilizar manual de redag&o, de procedimentos, de instrucées e

de técnicas para realizagdo de produtos institucionais de comunicacao;

zelar pelos direitos autorais de publicagdo impressa ou digital, noticia ou
produgao fotografica e audiovisual;

elaborar relatorio anual de prestagdo de contas e submeté-lo a avaliagéo da

Superintendéncia por meio do Conselho Consultivo.

Art. 14° — O Conselho Diretor integra a Superintendéncia de Comunicacéo, com funcao

consultiva e deliberativa.
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Paragrafo Unico. O Conselho Diretor € constituido pelo Superintendente, que o preside,

e titulares dos previstos no art. 3° do presente regimento.

Art. 15° — Ao Conselho Diretor compete:

a) discutir, examinar, assessorar, propor, avaliar e deliberar sobre temas e acoes da

Superintendéncia de Comunicagdo da Universidade de Brasilia:

b) analisar, emitir parecer, deliberar, acompanhar e avaliar o plano de

c)

§ 1°

administragao, bem como os programas anuais de trabalho, incluindo o

orcamento operacional e de investimentos da Superintendéncia de

Comunicacao;

deliberar e formalizar parecer sobre a assinatura de contratos, convénios,

alienacdo de bens e outros atos de importancia para o funcionamento da
Superintendéncia de Comunicagéo;

aprovar e contribuir para as politicas de gestdo de pessoas, materiais,
equipamentos, finangas e patriménio da Superintendéncia de Comunicacéo,

resguardadas as disposi¢oes vigentes na Universidade de Brasilia.

Presidira o Colegiado Diretor, sempre que a ele comparecer, o reitor da

Universidade de Brasilia.

§ 2° O Colegiado Diretor reunir-se-a quinzenalmente em sess&o ordinaria, convocado

por seu Presidente.

§ 3° As auséncias as reunides ordinarias do Colegiado Diretor devem ser justificadas

ao seu Presidente.

Art. 16° - Compete a Assessoria de Projetos:

a) estimular a realizagdo de agdes, atividades e projetos, no campo da

comunicagao, capazes de proverem recursos, servicos e produtos para a
Universidade de Brasilia;
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b) elaborar projetos voltados para o desenvolvimento de acdes no campo da
comunicacgao;

c) acompanhar editais e outros meios que oferegam informacGes referentes a

oportunidades de agbes no campo da comunicagdo;

d) atender demandas por agbes no campo da comunicacao, desde que
considerada a viabilidade de execucgao da proposta:

e) prestar contas a respeito das acdes desenvolvidas.

Art. 17° — O organograma da Superintendéncia de Comunicacao fica assim constituido:

Superintendéncia

Conselho Conselho
Consultivo Diretor
Assessoria

de Projetos S

Secretaria
Administrativa

Diretoria de Midia Diretoria Diretoria da
Impressa e Digital da UnBTV Radio UnB
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DAS UNIDADES INTEGRANTES DA DIRETORIA DA SUPERINTENDENGIA DE
COMUNICACAO

I. DIRETORIA DE MiDIA IMPRESSA E DIGITAL

Art. 18° — A Diretoria de Midia Impressa e Digital & responsavel pela assessoria de
imprensa da UnB, gestdo e produgdo de conteudo impresso e digital da

Superintendéncia de Comunicacgao e responsavel pelo portal da UnB.
Art. 19° — A Diretoria de Midia Impressa e Digital € constituida pelos ndcleos de:;
a) Jornalismo
b) Assessoria de Imprensa
c) Programacao Audiovisual e Digital
d) Gestdo do Portal
e) Apoio Administrativo
Art. 20° — Compete a Diretoria de Midia Impressa e Digital:

a) coletar informagbes para subsidiar a producdo de pautas, notas, matérias,
reportagens e compilagbes jornalisticas nos ambitos interno e externo a
Universidade de Brasilia;

b) produzir contetdo jornalistico que aborde as atividades cientificas e culturais da
Universidade para os meios digital e impresso, divulgar agenda de eventos,

reproduzir artigos de autoria de professores e pesquisadores no portal da UnB ;

c) propor, desenvolver, implantar e manter os veiculos de comunicacao interna da
Universidade de Brasilia com o objetivo de promover a divulgagdo das agoes
administrativas e académicas, o conhecimento produzido na Universidade,

assim como oportunidades de interesse institucional.

d) administrar o Portal da oficial da Universidade de Brasilia, bem como seu perfil
oficial nas redes sociais.
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orientar a producgdo de conteudo jornalistico para os meios internos e externos:

manter contato periddico com representantes da imprensa, especialmente
pauteiros, reporteres e editores;

acompanhar entrevistas de representantes da Universidade de Brasilia, quando

demandado;

organizar e/ou orientar a realizagao de entrevistas (coletivas e exclusivas),

quando demandadas;
orientar a elaboragéo de textos de apoio e artigos, quando demandados;
organizar banco de dados das fontes e de jornalistas;

produzir clipping de noticias para a Universidade de Brasilia oriundas de

diferentes meios;

atender a solicitagbes de produgado gréfica de acordo com sua capacidade de
processamento tecnico, privilegiando as estratégicas, comuns e de maior

alcance coletivo;

1

m) zelar pela utilizagdo da marca institucional e do logotipo da UnB, conforme

n)

manual estabelecido pela propria Diretoria de Midia Impressa e Digital;

desenvolver campanhas, materiais institucionais e outros servigos relacionados

as areas de Propaganda e Publicidade.

0) apoiar as atividades de ensino, pesquisa e extensdo desenvolvidos no dmbito da

UnB.
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Il - DIRETORIA DA UnBTV

Art. 21° — A UnBTV — Canal de Televisao da Universidade de Brasilia é responsavel

pela gestdo e producdo de conteddo audiovisual da Superintendéncia de

Comunicacao.
Art. 22° - Compbem a UnBTV as seguintes unidades:
a) Webtv
b) Nucleo de Producéo de Video
c) Nucleo de Telejornalismo
d) Acervo
Art. 23° — Compete a UnBTV:

a) produzir programas de carater exclusivamente educativo, cientifico, informativo,

cultural, artistico, esportivo, recreativo e de servicos;
b) produzir material audiovisual direcionado ao ensino, pesquisa e extensao;
c) dar suporte as atividades de ensino a distancia;
d) transmitir eventos por meio de WebTV,;

e) desenvolver e capacitar recursos humanos em seu campo de atuagao por meio

de estagios e cursos;
f) organizar e gerir os acervos audiovisuais para fins de pesquisa e acesso publico;

g) criar, produzir e veicular programas dentro de critérios de qualidade e politica

editorial estabelecida pela Superintendéncia de Comunicagao;
h) organizar e publicar a grade de programacao;

i) produzir e manter site da emissora destinado a divulgagdo da programacao, as

acOes de interagdo com audiéncia e transparéncia de suas agoes;
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j) gerenciar as equipes, 0S recursos e 0S prazos necessarios a produgao de

programas;

k) administrar as atividades estratégicas, taticas e operacionais da UnBTV,
preservando a sua imagem, reputacdo, patriménio e investimentos, para que os

mais altos padroes legais e eticos sejam obedecidos em todas as suas acgoes;

|) elaborar o caderno de produgdo contemplando formato, argumento dos

programas, caracteristicas, equipe, relacado de creditos, orgamento de produgéo

e outros elementos pertinentes;

m) manter o acervo da emissora, zelando pela organizagéo, indexagdo de dados,

Uso e conservacgao;

n) sugerir a Superintendéncia mecanismos e meios para ampliar a divulgacéo da

emissora como a instalagao de monitores de TV nos campi da UnB.

Il - DIRETORIA DA RADIO UnB

Art. 24° - A R&adio UnB ¢é responsavel por gerir o canal de radio concedido &
Universidade.

Art. 25° - A Diretoria de Radio & constituida por:
| — Direcao;
Il — Nucleo de Jornalismo;
Il — Nucleo de Producgéo e Programacéo;
IV — Ncleo de Operacéo;

\/ — Acervo.
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Art. 26° - Compete a Radio UnB:

a)

f)

operar em regime exclusivamente educativo e cultural, a emissora de
radiodifusdo outorgada a Universidade de Brasilia, na conformidade da

legislagao vigente;

produzir e divulgar programas informativos de interesse educativo, cientifico e
cultural,

organizar grade de programagao;

produzir e manter site da emissora destinado a divulgacdo da programacao, as

agoes de interagao com audiéncia e transparéncia de suas acoes;

gerenciar as equipes, 0S recursos e 0s prazos necessarios a producao de
programas;

administrar as atividades estratégicas, taticas e operacionais da Radio UnB,
preservando a sua imagem, reputacao, patrimoénio e investimentos, para que os

mais altos padroes legais e eticos sejam obedecidos em todas as suas agoes.

desenvolver e capacitar recursos humanos em seu campo de atuagao por meio

de estagios e cursos;

apoiar as atividades de ensino, pesquisa e extensdo desenvolvidas no ambito da
UnB;

difundir programas radiofénicos que promovam os valores e as tradigcdes
culturais, especialmente do Distrito Federal;

debater temas de interesse publico;

organizar e preservar o acervo produzido em seu ambito de atuacgao, para fins

de uso e acesso publico.
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Art. 27° - Nos termos da Lei n° 11.652 de 07.04.2008 que regula os servicos de

radiodifusao publica no ambito administragéo federal em seu artigo 3°, a UnBTV e a

Radio UnB se comprometem a:

a)

b)

oferecer mecanismos para debate publico acerca de temas de relevancia

nacional e internacional;

desenvolver a consciéncia critica do cidaddo, mediante programacéo educativa,

artistica, cultural, informativa, cientifica e promotora de cidadania;

fomentar a construgdo da cidadania, a consolidacdo da democracia e a
participagéo na sociedade, garantindo o direito a informacéo, a livre expressao

do pensamento, a criagdo e a comunicagao;
cooperar com 0s processos educacionais e de formacgaoe do cidadao;

apoiar processos de inclusdo social e socializacdo da produgdo de

conhecimento garantindo espacos para exibicdo de producdes regionais e
independentes;

buscar exceléncia em contetddos e linguagens e desenvolver formatos criativos e

inovadores, constituindo-se em centro de inovagdo e formacéao de talentos;

direcionar sua producao e programacéo pelas finalidades educativas, artisticas,
culturais, informativas, cientificas e promotoras da cidadania, sem com isso
retirar seu carater competitivo na busca do interesse do maior nimero de

ouvintes ou telespectadores;

promover parcerias e fomentar produgado audiovisual nacional, contribuindo para

a expansao de sua producao e difuséo;

estimular a producdo e garantir a veiculagéo, inclusive na rede mundial de
computadores, de conteudos interativos, especialmente aqueles voltados para a

universalizagao da prestagéo de servigos publicos.
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Art. 28° — Visando garantir a execugdo das diretrizes desta politica, de seu projeto
editorial e das'd.emais disposicdes previstas na legislag@o especifica (Lei n® 11.652 de
07.04.2008), a UnBTV e a Radio UnB devem constituir um Conselho de Programacao
para cada emissora com o objetivo de acompanhar a execucdo das politicas, assim

como sua configuracdo em termos de dire¢do artistica e de programacao.
Art. 29° — Cabe ao Conselho de Programacgao:

a) acompanhar a execucdo do politica editorial, visando sua efetivagdo na

programacao;
b) avaliar detalhadamente a programagao quanto a usa qualidade de produgao;
c) sugerir acdes, enfoques e posturas;

d) elaborar avaliagbes e notas publicas e/ou a Superintendéncia caso identifique

desvios nao respeitados pela Diregao da emissora.
Art. 30° — S30 membros integrantes do Conselho de Programagao:
a) diretor da emissora;
b) responsavel pela Programagao da emissora;
c) um representante dos docentes da UnB, eleito pelos seus pares;

d) um representante dos servidores técnico-administrativos, eleito pelos seus

pares;
e) um representante dos alunos de graduagao, eleito pelos seus pares.

§ 1° — A presidéncia do conselho deve ser eleita anualmente com a funcdo de
coordenacdo da reunido, montagem da pauta e cobranga de documentos da diregéo da

emissora e da participagdo dos demais conselheiros.

§ 2° — O mandato dos membros do Conselho de Programagéo sera de dois anos,

permitida a recondugao.
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§ 3° — O Conselho de Programacéo criara canais de interlocugdo com representantes
da comunidade; de forma a dispor de avaliagdo e orientacdo a respeito do conteudo
veiculado pela Radio.

DISPOSICOES GERAIS
Art. 31° — A implementagao desta Politica deve ser acompanhada pela vice-reitoria.
Art. 32° — Esta Politica deve ser revista num prazo maximo de 4 (quatro) anos.

Art. 33° — Cabera a vice-reitoria coordenar a implantagao do novo 6rgdo com a
interveniéncia dos atuais dirigentes da SECOM, CPCE e Radio UnB.

Art. 34° — Fica estabelecido o prazo de seis meses para o inicio do funcionamento da
Superintendéncia de Comunicagao.

Art. 35° — Esta resolucdo entra em vigor na data de sua publicagéo.



Universidade de Brasilia

Vice-Reitoria

RESOLUGAO DA VICE-REITORIA N. 75/2016

Constitui Grupo de Trabalho visando
estruturar @ comunicacao  da
Universidade de Brasilia.

A VICE-REITORA DA UNIVERSIDADE DE BRASILIA, no uso de suas
atribuicoes estatutarias,

RESOLVE:

Constituir Grupo de Trabalho composto pelos servidores Fernando Oliveira
Paulino (FAC), Carlos Eduardo Machado da Costa Esch (FAC), Gisele Pimenta de
Oliveira (SECOM), Salvador Gongalves de Menezes Junior (SECOM) e Ricardo
Borges de Oliveira (CPCE/UnBTV), para, sob a presidéncia da primeira e no prazo
de 30 (trinta) dias, apresentar a estruturacao de comunicagao da Universidade de
Brasilia.

Brasilia, 19 de fevereiro de 2015.

Ztmwéu
Sénia Nair Bao
Vice-Reitora
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